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Izložba jugoslovenske robe široke potrošnje  
u Kijevu (15. jul – 4. avgust 1963) 

 
 

Apstrakt: U c lanku su obrađeni razlic iti aspekti u vezi sa organizacijom, 
odrz avanjem i rezultatima Izloz be jugoslovenske robe s iroke potros nje koja 
je odrz ana u Kijevu od 15. jula do 4. avgusta 1963. Na Izloz bi je bio prikazan 
„najs iri asortiman” jugoslovenskih proizvoda za s iroku potros nju. Proizvodi 
su bili „dobro odabrani”, a aranz man moderan, „ambijentski”. Izloz ba je za-
belez ila veliki uspeh i posetilo ju je oko 250.000 ljudi, ukljuc ujuc i i brojne 
sovjetske zvanic nike. Posle njenog odrz avanja dos lo je do povec anja jugo-
slovenskog izvoza robe s iroke potros nje u Sovjetski Savez. Izloz ba je pred-
stavljala pravi poduhvat jugoslovenske „ekonomske propagande” u inos-
transtvu i znac ajan događaj u (ekonomskim) odnosima Jugoslavije i Sovjet-
skog Saveza u toku 1963. godine. 
 
Ključne reči: Jugoslavija, Sovjetski Savez, Kijev, izloz ba, ekonomija, eko-
nomska istorija, spoljna trgovina, roba s iroke potros nje, 1963 

  
Istoriografska prouc avanja međunarodnih sajmova i izloz bi, pa i onih 

koji su odrz avani tokom Hladnog rata, imaju relativno dugu predistoriju.1 O 
interesovanju koje u inostranstvu postoji za navedenu tematiku svedoc i niz 
c lanaka, ali i objavljene monografije,2 zbornici radova3 i tematski brojevi na-
uc nih c asopisa.4 Kada je o socijalistic koj Jugoslaviji rec , na tom planu su vec  
postignuti izvesni rezultati. Prouc avana su određena pitanja u vezi sa doma-
c im međunarodnim sajmovima (poput Zagrebac kog velesajma), a razmotre-
ni su i jugoslovenski nastupi na međunarodnim izloz bama i sajmovima, kao 

 
1 Gyo rgy Pe teri, „Sites of Ćonvergence: The USSR and Ćommunist Eastern Europe at Inter-

national Fairs Abroad and at Home”, Journal of Contemporary History 47, no. 1 (2012): 6. 
2 Na primer: Robert H. Haddow, Pavilions of Plenty. Exhibiting American Culture Abroad in 

the 1950s (Washington and London: Smithsonian Institution Press, 1997). 
3 Na primer: Laura Hollengreen, Ćelia Pearce, Rebecca Rouse and Bobby Schweizer, eds., 

Meet me at the Fair: A World's Fair Reader (Pittsburgh: ETĆ Press, 2014). 
4 Na primer: Journal of Contemporary History 47, no. 1 (2012). 



Momir NINKOVIĆ  

302 

i organizovanje pojedinih samostalnih izloz bi u inostranstvu.5 S to se tic e So-
vjetskog Saveza, iako su razlic ita pitanja u vezi sa njegovim uc es c em na me-
đunarodnim sajmovima ili gostovanjem znac ajnijih inostranih izloz bi u „pr-
voj zemlji socijalizma” manje ili vis e detaljno obrađena, uc es c e manjih drz a-
va na izloz bama i sajmovima u SSSR-u nije privlac ilo vec u paz nju istraz ivac a.6 
Kada je o jugoslovensko-sovjetskim odnosima rec , nedavno su napravljeni 
prvi koraci na planu izuc avanja navedene problematike,7 a tema nas eg c lan-
ka uklapa se i nadovezuje na navedena kretanja u domac oj i stranoj istorio-
grafiji. Istraz ivanje takvih tema je utoliko potrebnije zbog toga s to je organi-
zacija razlic itih izloz bi tokom Hladnog rata doprinosila razvoju jugosloven-
skо-sovjetske robne razmene.8 
 Pri izuc avanju navedene problematike, pre svega, treba imati u vidu 
dvojaki karakter i znac aj koji su uc es c e na međunarodnim sajmovima ili or-
ganizovanje izloz bi imali. Takvi događaji su, s jedne strane, imali jasnu pro-
pagandnu, odnosno politic ku dimenziju. U Beogradu su od njih oc ekivali „po-
litic ko propagandni uspeh” i doz ivljavali ih (i) kao „politic ke manifestacije”.9 
S druge strane, uc es c e na sajmovima i organizovanje izloz bi imali su vaz an 
trgovinski znac aj.10 U vezi sa tim, u jugoslovenskom ekonomskom aparatu su 
sredinom s ezdesetih isticali da „uc es c e na sajmovima i organizovanje samo-

 
5 Tvrtko Jakovina, „Narodni kapitalizam protiv narodnih demokracija. Americ ki super-mar-

ket na Zagrebac kom velesajmu 1957. godine”, u Zbornik Mire Kolar Dimitrijević, ur. Damir 
Agic ic  (Zagreb: FF Press, 2003), 469–479; Vladimir Kulic , „An Avant-Garde Architecture 
for an Avant-Garde Socialism: Yugoslavia at EXPO ‘58”, Journal of Contemporary History 
47, no. 1 (2012): 161–184; Mirna Mes trovic , Aleksander Laslo, „The Fairground as a Geo-
political Playground: The Zagreb International Trade Fair and Ćold War Ćircumstances”, 
in Ephemeral architecture in Central and Eastern Europe in the 19th and 21th centuries, ed. 
Miklo s Sze kely (Paris: L'Harmattan, 2015), 265–280; Lara Slivnik, „Yugoslavia at the Mon-
treal Expo 67: The Architectural Ćompetition and the Pavilion”, in Ibid, 281–296; Kimberly 
Elman Zarecor, Vladimir Kulic , „Socialism on Display: The Ćzechoslovak and Yugoslav Pa-
vilions at the 1958 Brussels World's Fair”, in Meet me at the Fair: A World's Fair Reader, 
225–239; Radina Vuc etic , Koka-kola socijalizam. Amerikanizacija jugoslovenske popularne 
kulture šezdesetih godina XX veka (Beograd: Sluz beni glasnik, 2012), 356–364; Ćarla Kon-
ta, The US public diplomacy in socialist Yugoslavia, 1950–70. Soft culture, cold partners 
(Manchester: Manchester University Press: 2020), 75–92; Marko Miljkovic , „Kitchen wit-
hout the debate: The Yugoslav exhibition of consumer goods in Moscow, 1960”, Tokovi is-
torije 30, no. 3 (2022): 119–144. 

6 Elena Kochetkova, „'A SHOP WINDOW WHERE YOU ĆAN ĆHOOSE THE GOODS YOU LIKE'. 
Finnish industrial and trade fairs in the USSR, 1950s–1960s”, Scandinavian Journal of His-
tory 43, no. 2 (2018): 214. 

7 Miljkovic , „Kitchen”. 
8 V. V. Ć ernis ov, Spoljna trgovina SSSR i ekonomski odnosi između Sovjetskog Saveza i 

Jugoslavije, Prilog Biltenu Ambasade SSSR u SFRJ za 1983. godinu (Nova Gorica: Soc a, 
1983), 90. 

9 Arhiv Jugoslavije (AJ), Savezno izvrs no vec e (130), fascikla 629, arhivska jedinica 1039, 
Jugoslovenska izloz ba robe za s iroku potros nju u Moskvi koja je odrz ana od 25. V do 19. 
VI 1960; Vuc etic , Koka-kola socijalizam, 356–359; Kochetkova, „A SHOP WINDOW”, 213; 
Miljkovic , „Kitchen”, 122–123, 126. 

10 Kochetkova, „A SHOP WINDOW”, 212, 213. 
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stalnih izloz bi omoguc ava da poslovni krugovi u svetu upoznaju nas e pri-
vredne moguc nosti, asortiman i kvalitet proizvoda jugoslovenske industrije, 
da stupaju u kontakt sa predstavnicima nas ih izvoznika i proizvođac a i da 
zakljuc uju poslove posle konkretnog upoznavanja sa tehnic kim i proizvod-
nim osobinama mas ina i drugih proizvoda”.11 Navedene dve stvari, propa-
gandni i ekonomski znac aj, potrebno je imati u vidu da bi se tema iz naslova 
c lanka sagledala i razumela na odgovarajuc i nac in. 
 Zbog (presudne) uloge koju je politika imala u ekonomskim odnosi-
ma Jugoslavije i Sovjetskog Saveza,12 treba napomenuti i da su se odnosi dve 
drz ave u tom periodu kretali uzlaznom linijom, s to je stvaralo povoljan am-
bijent za s irenje i unapređivanje bilateralne ekonomske saradnje, koja je od 
poc etka s ezdesetih, a naroc ito od prolec a 1962. godine, belez ila stalni rast.13 
Osim toga, unutras nje potrebe i privredni problemi Jugoslavije (neuspeh 
„male reforme” iz 1961. godine; usporavanje privrednog razvoja i rasta; pri-
metan pad rasta industrijske proizvodnje u toku 1961. i 1962. godine; stag-
nacija poljoprivrede poc etkom s ezdesetih usled sus nih godina; porast spolj-
notrgovinskog deficita; rast broja stanovnika usled visokog prirodnog prira-
s taja u prethodnom periodu; povec ana kupovna moc  stanovnis tva, ali i po-
vec anje tros kova z ivota...),14 podsticali su Beograd na jac anje ekonomskih ve-

 
11 AJ, 130–735–1192, Nas a ekonomska propaganda za inostranstvo, 19. 6. 1965. 
12 O ekonomskim odnosima Jugoslavije i Sovjetskog Saveza tokom Hladnog rata u poslednje 

vreme objavljeno je vis e istoriografskih istraz ivanja: Đoko Tripkovic , „Uspon ekonomske sa-
radnje između Jugoslavije i SSSR 1971–1980”, Istorija 20. veka, no. 1 (2014): 181–191; Milan 
Gulic  i Momir Ninkovic , „Mjes ovita jugoslovensko-sovjetska drus tva: sluc aj JUSTE”, Isto: 
143–163; М. Гулић, Од Батине до Галца. Дунав у југословенској политици према Совјет-
ском Савезу 1944–1953 (Београд: ИСИ, 2015), 133–170, 219–230; Исти, „Југословенско- 
-совјетска мјешовита друштва – од наде до разочарања”, у Србија и Русија 1814–1914–
2014, Зборник радова са међународног научног скупа, ур. Михаило Војводић (Београд: 
САНУ, 2016), 307–329; М. Нинковић, „Неуспешни преговори о организацији југосло-
венско-совјетских мешовитих друштава (1945–1947)”, Токови историје, no. 2 (2015): 
129–153; Исти, „Успостављање и одвијање редовних економских односа између Југо-
славије и Совјетског Савеза 1945. године”, у 1945. Крај или нови почетак? Тематски 
зборник радова, ур. Зоран Јањетовић (Београд: ИНИС; Музеј жртава геноцида, 2016), 
497–529; Isti, „Misija Bogdana Ćrnobrnje u Moskvi i pitanje odustajanja od trgovinskih pre-
govora za 1948. godinu”, Istorija 20. veka, no. 2 (2018): 117–138; Александар Ракоњац, 
„Обнова старих и успостављање нових трговинских односа (1945–1947) – Југославија, 
СССР и државе ‘народне демократије’”, Токови историје, no. 1 (2018): 55–79; Илија Ку-
кобат, Совјетски утицаји на југословенско ваздухопловство 1944–1949. Између сарадње 
и супротстављања (Београд: ИСИ, 2020), 119–131; Милош Чорбић, „Анализа спољно-
трговинских односа Југославија–СССР 1961–1964”, Архив, бр. 1–2 (2020): 191–205; 
Исти, „Анализа спољнотрговинских односа Југославија–СССР у периоду 1965–1969”, у 
Наша прошлост. Зборник радова. 20, ур. Дарко Гучанин и Весна Милојевић (Краљево: 
Народни музеј Краљево; Историјски архив Краљево, 2022), 71–81. 

13 Ops irnije: М. Нинковић, „Економски односи Југославије и Совјетског Савеза (1945–
1964)” (Докторска дисертација, Филозофски факултет Универзитета у Београду, 
2023), 589–620, 676–677, 686–721, 775–972. 

14 Vladimir Pertot, Ekonomika međunarodne razmjene Jugoslavije. Analiza razdoblja između 
1919. i 1968. godine, Knjiga I (Zagreb: Informator, 1971), 198–199, 245–275; Vladimir Far-
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za sa Istokom, a pre svega sa SSSR-om. Na poslednje su dodatno upuc ivale 
tes koc e koje je Jugoslavija imala u ekonomskim odnosima sa Zapadom (veli-
ki deficit u trgovinskoj razmeni; „visoke duz nic ke obaveze” i tes koc e koje su 
pratile otplatu nepovoljnih kredita; „agrarni protekcionizam”, „carinske dis-
kriminacije”, i – uops te – integraciona kretanja u Zapadnoj Evropi; pogors a-
nje odnosa sa Sjedinjenim Americ kim Drz avama koje se odrazilo na ekonom-
skom planu; zahtevnost „strogog” zapadnog trz is ta na koje je bilo tes ko pla-
sirati jugoslovenske industrijske proizvode...). Probleme koji su poc etkom 
s ezdesetih pratili ekonomske odnose Jugoslavije sa inostranstvom Beograd 
je pokus avao da res i „regionalnim usmeravanjem” spoljnotrgovinskih toko-
va ka Istoku i ka vanblokovskim drz avama Trec eg sveta.15 Odatle proistic e i 
zainteresovanost Beograda za upoznavanje sovjetskog „trz is ta” sa jugoslo-
venskom robom s iroke potros nje putem odrz avanja izloz be. 
 Kada je o proizvodima za s iroku potros nju rec , Beograd je i zbog po-
vec anja njihove proizvodnje16 bio zainteresovan za izvoz u SSSR. Sovjetski 
Savez je predstavljao „jedno veliko trz is te koje moz e da akumulira velike ko-
lic ine roba” i na jugoslovenskoj strani su smatrali da c e putem izvoza proiz-
voda s iroke potros nje u „prvu zemlju socijalizma” moc i da uposle – kako se 
na sastancima u Saveznoj privrednoj komori (SPK) moglo c uti – „sve one [...] 
kapacitete kod nas koji su predimenzionisani i mogli bi prec i na rad u dve ili 
tri smene”.17 SSSR se nametao kao poz eljno trz is te za izvoz i zbog pomenutih 
tes koc a koje su pratile plasman jugoslovenskih industrijskih proizvoda na 
Zapad gde je – osim carinskih barijera – bilo tes ko parirati „industriji koja se 
na Zapadu neverovatno brzo modernizuje”. „Istoc no-evropsko trz is te je za 
nas jako vaz no zbog toga s to nije tako strogo kao zapadno i moguc nosti pla-
smana nas ih roba [...] su relativno lake pod uslovom da se razviju ti odnosi” 

 
kas , Branko Kubovic , Jakov Sirotkovic  i Vladimir Stipetic , Ekonomika Jugoslavije. Opći dio 
(Zagreb: Informator, 1976), 187–191, 280, 282–283, 285, 314–315, 336–337, 339, 395; 
Nikola Ć obeljic , Privreda Jugoslavije, Rast, struktura i funkcionisanje, Knjiga prva (Beograd: 
Savremena administracija; Institut za ekonomska istraz ivanja, 1977), 38–39, 100–102, 
192, 211–213, 294, 296; Dragutin V. Marsenic , Privredni sistem Jugoslavije (Beograd: Sa-
vremena administracija, 1978), 43–47, 228–229; Милан Пиљак, „Реформе југословен-
ског економског система 1945–1965”, у Историјска трибина Истраживања младих 
сарадника, ур. Зоран Јањетовић (Београд: ИНИС, 2013), 229–231; М. Гулић, Југосло-
венска држава 1918–2006. Од Прводецембарског акта до Мајског референдума (Бео-
град: ИСИ, 2023), 626–627; М. Нинковић, „Економски односи”, 779–780. 

15 M. Ninkovic , „The Establishment of Ćooperation between SFRY and ĆOMEĆON in 1964”, 
Tokovi istorije, no. 3 (2020): 142–143; Исти, „Економски односи”, 775, 779–784, 853–
856, 940–941, 973–974. 

16 Na primer, jugoslovenska tekstilna industrija je 1960. „povec ala [...] 2,6 puta svoje kapaci-
tete u odnosu na 1950[.] godinu”. – AJ, 130–629–1039, Jugoslovenska izloz ba robe za s i-
roku potros nju u Moskvi koja je odrz ana od 25. V do 19. VI 1960. 

17 Diplomatski arhiv Ministarstva spoljnih poslova Republike Srbije (DA MSP), Politic ka ar-
hiva (PA), 1964, fascikla 206, dosije 30, 451016, Stenografske beles ke po pitanju obrazo-
vanja Sekcije za unapređenje ekonomske saradnje sa SSSR i komercijalno-tehnic kog biroa 
u Moskvi, 7. 1. 1964. 
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– isticao je potpredsednik Odbora za privrednu koordinaciju Saveznog izvr-
s nog vec a (SIV) Mijalko Todorovic  u martu 1962.18 S druge strane, jugoslo-
venska nastojanja za plasmanom robe s iroke potros nje na „trz is te” SSSR-a 
bila su izrazito komplementarna sa potrebom koja je u „domovini socijali-
zma” postojala za takvim proizvodima. Uprkos merama koje je sovjetski lider 
Nikita Sergejevic  Hrus c ov preduzimao na privrednom planu, „prva zemlja 
socijalizma” je, pre svega, mnogo ulagala u razvoj tes ke i vojne industrije,19 
zbog c ega je imala „tes koc a u pogledu proizvodnje robe za s iroku potros -
nju”.20 Zbog tradicionalnih problema sa kolic inom i kvalitetom domac e proi-
zvodnje namenjene s irokoj potros nji, sovjetsko „trz is te” je bilo izuzetno pri-
jemc ivo za tu vrstu jugoslovenskih proizvoda.21 
 

* 
 

 Odrz avanje Izloz be jugoslovenske robe s iroke potros nje u Kijevu (15. 
jul – 4. avgust 1963) predstavljalo je znac ajan događaj u (ekonomskim) od-
nosima Jugoslavije i Sovjetskog Saveza u toku 1963.22 Inicijativa za odrz ava-
nje izloz be pokrenuta je jos  u toku 1961.23 i verovatno je bila motivisana 
uspehom koji je ostvarila Jugoslovenska izloz ba robe za s iroku potros nju 
odrz ana 1960. u Moskvi.24 Jugoslovenska strana je prvobitno z elela da orga-
nizuje izloz bu u toku 1961, ali je zahtev bio podnet „suvis e kasno” i nije bilo mo-

 
18 Početak kraja SFRJ. Stenogram i drugi prateći dokumenti proširene sednice Izvršnog komi-

teta CK SKJ održane 14–16. marta 1962. godine, prir. Miodrag Zec evic  (Beograd: Arhiv Ju-
goslavije, 1998), 44, 212. 

19 Ivan T. Berend, Ekonomska istorija Evrope u XX veku. Ekonomski modeli od laissez-faire do 
globalizacije (Beograd: Arhipelag, 2009), 199, 201–202; Oscar Sanchez-Sibony, Red Glob-
alization. The Political Economy of the Soviet Cold War from Stalin to Khrushchev (Ćambrid-
ge: Ćambridge University Press, 2014), 88, 150, 173. 

20 Josip Broz Tito, Govori i članci, Knjiga XVIII (Zagreb: Naprijed, 1966), 53. 
21 AJ, 130–629–1039, Jugoslovenska izloz ba robe za s iroku potros nju u Moskvi koja je odr-

z ana od 25. V–19. VI. 1960; DA MSP, PA, 1963, f. 128, dos. 2, 427396, Informacija o prim-
ljenim reklamacijama u vezi los eg kvaliteta proizvoda koje isporuc ujemo Sovjetskom Sa-
vezu, 17. 8. 1963; Isto, 1964, f. 206, dos. 30, 451016, Stenografske beles ke po pitanju obra-
zovanja Sekcije za unapređenje ekonomske saradnje sa SSSR i komercijalno-tehnic kog bi-
roa u Moskvi, 7. 1. 1964; Strogo pov. 1955–1958. Neobjavljeni rukopis Veljka Vlahovića (Be-
ograd: Struc na knjiga, 1998), 181; Е. Д. Твердюкова, „«Лучшее из доступного»: качес-
тво потребительского импорта СССР из социалистических стран Центральнои  и Во-
сточнои  Европы (1950-е–1980-е гг.)”, Studia Slavica et Balcanica Petropolitana 19, no. 1 
(2016): 171–186; Нинковић, „Економски односи”, 913–914. 

22 DA MSP, PA, 1963, f. 128, dos. 9, 428737, Beles ka o izloz bi jugoslovenske robe s iroke po-
tros nje u glavnom gradu Ukrajine, 29. 8. 1963; Ю. Князев, „Широкие перспективы”, 
Внешняя торговля, но. 12 (1963), 5. 

23 U dokumentima iz 1962. navodi se da je „ideja o odrz avanju izloz be potekla od jugoslo-
venske Ambasade u Moskvi”. – DA MSP, PA, 1963, f. 128, dos. 19, 440929, Zapisnik sa sa-
stanka odrz anog u Savetu za spoljnu trgovinu SPK, 12. 12. 1962. 

24 Ops irnije o Jugoslovenskoj izloz bi robe za s iroku potros nju u Moskvi koja je odrz ana od 
25. maja do 19. juna 1960. godine: Miljkovic , „Kitchen”, 125–139. 
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guc e obezbediti odgovarajuc i prostor. Zbog toga su jugoslovenski zvanic nici u 
avgustu 1961. podneli „zahtev za otvaranje izloz be robe s iroke potros nje u Le-
njingradu ili Kijevu25 u toku 1962[.] godine”, uz napomenu da bi z eleli da bude 
odrz ana u maju.26 Sovjetska strana se u jesen 1961. saglasila sa predlogom, ali 
je jugoslovensko preduzec e „Jugoeksport” ispoljilo nezainteresovanost po pita-
nju organizovanja izloz be. U jugoslovenskoj ambasadi u Moskvi su smatrali da 
je rec  o manifestaciji koja „ima vrlo s irok propagandni a i komercijalni znac aj” 
zbog c ega su u nekoliko navrata insistirali na tome da se iz Beograda upute od-
govarajuc i ljudi koji bi dogovorili datum odrz avanja i obima izloz be. Pos to se dr-
z anje „Jugoeksporta” nije menjalo, jugoslovenski ambasador u Moskvi Ćvijetin 
Mijatovic  je sredinom 1962. isticao da je „vaz nost ove manifestacije tolika da 
svakako prevazilazi okvire komercijalnih interesa jednog spoljnotrgovinskog 
preduzec a” i ukazivao na potrebu da se za to pitanje zainteresuju i drugi odgo-
vorni faktori. Ć. Mijatovic  je pritom napominjao kako bi „najbolje bilo da se ori-
jentis emo na izloz bu za poc etak septembra” 1962.27 
 Uprkos argumentima koje je navodio Ć. Mijatovic , do organizovanja 
izloz be u toku 1962. nije dos lo. Po svemu sudec i, povec anje tros kova za or-
ganizovanje izloz bi u SSSR-u28 i nedostatak finansijskih sredstava29 uticali su 
na pasivno drz anje „Jugoeksporta”. U novembru 1962. sovjetska strana se – 
u sklopu interesovanja za izloz be koje bi Jugoslavija organizovala u toku 
1963. godine – raspitivala za izloz bu koju je trebalo da organizuje „Jugoek-
sport” u Kijevu. Obaves tavajuc i o tome nadređene, jugoslovenski ambasador 
je isticao: „Ukoliko ne planiramo neku drugu izloz bu, smatramo korisnim, da 
se izloz ba robe s iroke potros nje, koja [je] bila planirana za ovu godinu i od 
koje se odustalo, organizuje 1963[.] godine u Kijevu, obzirom da u SS [Sovjet-
skom Savezu] vec  dve godine nismo imali ekonomsko-propagandnu manife-
staciju.” U sluc aju donos enja pozitivne odluke, Ć. Mijatovic  je predoc avao da 
bi trebalo „odmah javiti i otpoc eti sa pripremama kako bi se izloz ba mogla 
odrz ati u povoljno vreme – negde u maju”.30 Posle ovoga, na jugoslovenskoj 
strani su postepeno poc ele da se odvijaju stvari. 
 U Savetu za spoljnu trgovinu SPK 12. decembra 1962. odrz an je sasta-
nak posvec en pitanju odrz avanja izloz be robe za s iroku potros nju u Kijevu u 
toku 1963. Sastanku je prisustvovao vec i broj predstavnika spoljnotrgovinskih 

 
25 Pomenuta dva grada su, uz Moskvu, predstavljala najvec e i najznac ajnije sovjetske grado-

ve. Prema podacima iz popisa rađenog 1959. godine, Moskva, Lenjingrad i Kijev su bili 
jedina tri milionska grada u SSSR-u. – Страна Советов за 50 лет. Сборник статисти-
ческих материалов (Москва: Статистика, 1967), 21. 

26 AJ, Savezni sekretarijat za spoljnu trgovinu (173), f. 345, Zabeles ka o razgovoru D. Nikolic a 
sa Gorgac evim, 11. 8. 1961. 

27 DA MSP, PA, 1962, f. 128, dos. 19, 416452, Mijatovic , DSIP-u, 17. 5. 1962. 
28 AJ, 173–345, Zabeles ka o razgovoru D. Nikolic a sa Gorgac evim, 11. 8. 1961. 
29 Organizovanje samostalnih izložbi ili učešće na međunarodnim sajmovima iziskivalo je ve-

lika finansijska sredstva, a pitanje finansiranja takvih „priredbi” nije bilo sistemski rešeno u 
Jugoslaviji. – AJ, 130–735–1192, Naša ekonomska propaganda za inostranstvo, 19. 6. 1965. 

30 DA MSP, PA, 1963, f. 128, dos. 19, 437485, Mijatovic , DSIP-u, 14. 11. 1962. 
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preduzec a, potom predstavnici Zavoda za privrednu propagandu u inostran-
stvu, sluz benici SPK i predstavnici Drz avnog sekretarijata za inostrane poslove 
(DSIP). Ćilj sastanka bio je da se „ustanovi stepen zainteresovanosti pojedinih 
preduzec a za uc es c e [...], kao i njihova zainteresovanost da uc estvuju u snos e-
nju tros kova koje bi jedna takva izloz ba iziskivala”. Tokom diskusije koja je na 
sastanku vođena, predstavnici spoljnotrgovinskih preduzec a su iskazali zain-
teresovanost za odrz avanje izloz be, okvirno ukazali na povrs inu izloz benog 
prostora koja im je potrebna i nac elno prihvatili da uc estvuju u tros kovima. 
Dogovoreno je da do 19. decembra preduzec a dostave pismene izves taje sa 
preciznim podacima o velic ini izloz benog prostora koji im je potreban, „visi-
nom, u procentima, uc es c a u tros kovima izloz be” i nomenklaturom proizvoda 
koje su z eleli da izloz e.31 Osamnaest jugoslovenskih preduzec a dostavilo je tra-
z ene podatke o neto prostoru (od nekoliko kvadratnih metara, do 800 kvadra-
ta koje je traz io „Ćentrotekstil”) i eventualnom uc es c u u tros kovima.32 
 Pos to je jugoslovenska strana donela odluku o odrz avanju Izloz be, u 
narednim mesecima je Zavod za privrednu propagandu u inostranstvu radio 
na njenom organizovanju. U januaru je direktor Zavoda Ć edomir Dz omba do-
putovao u Moskvu, gde je sa predsednikom Trgovinske komore SSSR-a Mi-
hailom Vasiljevic em Nesterovom dogovorio uslove i datum odrz avanja izlo-
z be u Kijevu, o c emu je i potpisan ugovor.33 U cilju „pravilnog usmeravanja 
mera za organizovanje izloz be” Zavod je formirao Priređivac ki odbor koji je 
bio sastavljen od predstavnika SPK, Saveznog sekretarijata za spoljnu trgo-
vinu (SSST), DSIP-a, Sekretarijata SIV-a za informacije, Odbora SIV-a za eko-
nomske odnose sa inostranstvom, a u njega je ulazilo i „nekoliko vodec ih pro-
izvođac a i spoljnotrgovinskih preduzec a” koja je trebalo da budu najvec i iz-
lagac i na Izloz bi. Odbor se sastajao u s irem i uz em sastavu i usvojio je pro-
gram i koncepciju Izloz be koje je priredio Zavod za privrednu propagandu u 
inostranstvu, donosio odluke o nomenklaturi robe i principima izlaganja. 
Materijali Zavoda za privrednu propagandu u inostranstvu svedoc e da se pri-
premi Izloz be pristupilo na ozbiljan i odgovoran nac in.34 
 Na jugoslovenskoj strani je odrz avanje Izloz be zamis ljeno kao „dopri-
nos unapređenju ekonomskih odnosa i pros irenju spoljnotrgovinske razmene 

 
31 DA MSP, PA, 1963, f. 128, dos. 19, 440929, Zapisnik sa sastanka odrz anog u Savetu za spolj-

nu trgovinu SPK, 12. 12. 1962. 
32 Rec  je o sledec im preduzec ima: „Hempro” (Beograd), „Pretis” (Sarajevo), „Ćentrotekstil” (Be-

ograd), „Mas inoimpeks” (Zagreb), „Jugoplastika” (Split), „Eksportdrvo” (Zagreb), „Vlado Ba-
gat” (Zadar), „Melodija” (Menges ), „Tovarna emajlirane posode” (Ćelje), „Tehnoimpeks” (Lju-
bljana), „Jugoelektro” (Beograd), „Jugoslovenska knjiga” (Beograd), „Kamensko” (Zagreb), 
„Muzic ka naklada” (Zagreb), „Ferimport” (Zagreb), „Kemikalija” (Zagreb), „Koprodukt” (Novi 
Sad) i „Tovarna termo-elektric nih proizvodov Tobi” (Bistrica). – DA MSP, PA, 1963, f. 128, 
dos. 4, 443982, Izloz ba u Kijevu u maju 1963. Pregled rezultata anketa. 

33 DA MSP, PA, 1963, f. 127, dos. 12, 42979, Operativno pismo Ekonomskog sektora Ambasa-
de FNRJ u Moskvi – decembar–januar 1963. 

34 DA MSP, PA, 1963, f. 127, dos. 9, 44764, Izloz ba proizvoda s iroke potros nje u Kijevu 1963, 
9. 2. 1963; Isto, 443039, Izloz ba robe s iroke potros nje u Kijevu 1963, 18. 3. 1963. 
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Jugoslavije sa SSSR”. Prikazivanje „najs ireg asortimana” robe za s iroku potros -
nju trebalo je da omoguc i privrednicima i najs iroj javnosti SSSR-a da se upoz-
naju sa moguc nostima „jugoslovenske industrije namenjene za podizanje dru-
s tvenog standarda”. Osim toga, putem pratec ih materijala (fotografije, tekstovi, 
grafikoni...) trebalo je prikazati razlic ita (ne samo privredna) dostignuc a soci-
jalistic ke Jugoslavije. Izloz beni prostor koji je dodeljen za Izloz bu iznosio je 
oko 1500 kvadratnih metara zatvorenog i oko 500 kvadrata otvorenog prosto-
ra. Jugosloveni su planirali da na tom prostoru prikaz u „najs iri asortiman [...] 
industrijskih proizvoda robe s iroke potros nje”, rukovodec i se pri izboru kako 
„komercijalnom zainteresovanos c u sovjetskih partnera”, tako i sopstvenim 
„moguc nostima za plasman pojedinih roba”.35 
 Zavod za privrednu propagandu u inostranstvu doneo je odluku da se 
na Izloz bi u Kijevu „kroz tri osnovne grupacije prikaz u najraznovrsniji proiz-
vodi iz sledec ih grupa”: 1) proizvodi tekstila i koz e, koji su imali „dominantno 
mesto na izloz bi”; 2) names taj, koji je bio izloz en „po ambijentima, tj. improvi-
zovanim prostorijama za stanovanje i rad radnog c oveka”; 3) „ostali proizvodi 
iz oblasti prehrambene, hemijske i metaloprerađivac ke industrije” koji su pre-
tez no bili prikazani „u sklopu savremeno uređene i opremljene prodavnice za 
samoposluz ivanje,36 ukomponovane u [...] izloz beni prostor”. Osim ove tri 
osnovne grupe proizvoda, na Izloz bi su prikazani i razlic iti uređaji za doma-
c instvo, radio-aparati, telefoni, s ivac e, pisac e i „rac unske mas ine”, kristalno 
staklo, porcelan, keramika, raznovrsno posuđe sa priborom za jelo, muzic ki 
instrumenti, gramofonske ploc e, knjige i c asopisi, proizvodi narodne radinosti, 
sportski rekviziti i drugo. Ovi proizvodi su bili izloz eni „u okviru ambijenta ili 
u posebnim vitrinama”. Na otvorenom prostoru planirano je izlaganje „nekoli-
ko motornih vozila”, c ime bi se „prikazale moguc nosti i na tom polju”. U Zavodu 
su naglas avali da c e „posebna paz nja biti poklonjena kvalitetu svakog znac aj-
nijeg izloz benog eksponata”, odnosno da c e se „pri izboru izloz bene robe ic i 
[...] na nas  najbolji kvalitet serijske proizvodnje u kom smislu c e određene 
struc ne komisije predhodno pregledati najvaz nije eksponate”. Isticali su i da 
c e se pri postavljanju eksponata starati o tome da se „da najkvalitetniji aran-
z man” i da c e se „radi postizanja posebnog efekta” voditi rac una o izlaganju 
robe „prvenstveno po funkcionalnosti u okviru improvizovanih ambijenata i 
super trz nice”, a „tek u drugom planu po grupama proizvoda”.37 

 
35 DA MSP, PA, 1963, f. 127, dos. 9, 44764, Izloz ba proizvoda s iroke potros nje u Kijevu 1963, 

9. 2. 1963; Isto, 443039, Izloz ba robe s iroke potros nje u Kijevu 1963, 18. 3. 1963. 
36 Prva samoposluga u Jugoslaviji otvorena je krajem 1956. u mestu Ivanec nedaleko od Za-

greba. Krajem 1957. otvorena je i prva samoposluga u Zagrebu, a jugoslovenska prestoni-
ca je svoju prvu samoposlugu dobila 1958. Otvaranje samoposluga u Jugoslaviji predstav-
ljalo je odraz „amerikanizacije jugoslovenskog drus tva”. – Vuc etic , Koka-kola socijalizam, 
364–376; Miljkovic , „Kitchen”, 124–125. 

37 DA MSP, PA, 1963, f. 127, dos. 9, 443039, Izloz ba robe s iroke potros nje u Kijevu 1963, 18. 
3. 1963; „Данас се у Кијеву отвара велика Југословенска изложба робе широке по-
трошње”, Борба, 15. 7. 1963, 3. 
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Slika 1: Ulaz na Izloz bu jugoslovenske robe s iroke potros nje u Kijevu.  

(„Yugoslav exhibition of consumer goods in Kiev”, Commercial information,  
Vol. XVI, No. 9, September 1963, 20) 

 
 Prilikom pripreme Izloz be razrađeni su najsitniji detalji u vezi sa nje-
nom organizacijom i izgledom. Duz na paz nja posvec ena je „arhitektonskom 
res enju” – spoljnom prostoru, uređenju prednjeg izgleda i pristupa paviljo-
nu, ulaznog hola, prizemlja izloz be (glavnina izloz benog prostora) i galerije, 
kao i kancelarijama za razgovore. Odluc eno je da na fasadi paviljona stoji ve-
liki natpis „Jugoslavija”, a ispod njega manja traka sa punim nazivom drz ave: 
Socijalistic ka Federativna Republika Jugoslavija. Na ulazu su se nalazili i „ve-
liki pano res en slikarskom tehnikom”, kao i pano na kome je objas njena tema 
izloz be. Planirano je da se na Izloz bu ulazi pored s est panoa na kojima su bile 
fotografije glavnih gradova republika, a u tom delu su stajale i zastave Jugo-
slavije, Sovjetskog Saveza i Ukrajine. U ulaznom holu trebalo je postaviti pa-
noe sa dve teme: 1) „prijateljstvo Jugoslavija–SSSR” (ovo je trebalo prikazati 
fotografijama jugoslovenskog predsednika sa N. S. Hrus c ovom i L. I. Brez nje-
vom, kao i prigodnim tekstom koji bi pratio slike); 2) „industrijska dostignu-
c a Jugoslavije” (ilustrovalo bi se „fotografijama najvec ih industrijskih obje-
kata Jugoslavije sa odgovarajuc im tekstom”). Na sredini hola se nalazio grb 
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SFRJ, a na kraju, sa obe strane, informativni pultovi na kojima su posetioci 
mogli da dobiju razlic ite publikacije, znac ku ili objas njenja u vezi sa izlo-
z bom. U prizemlju izloz be nalazila su se „dva izrazita sektora”. Prvi je obu-
hvatao izloz beni prostor za tekstil i koz u i c inio je „2/3 izloz be”. Drugi se od-
nosio na „Samoposlugu”, koja je c inila „1/3 izloz be”.38 
 

 
Slika 2: Detalj iz prizemlja Izloz be, iz „sektora tekstila i koz e”.  

(„Yugoslav exhibition of consumer goods in Kiev”, Commercial information,  
Vol. XVI, No. 9, September 1963, 21) 

 

„Sektor tekstila i koz e” je obuhvatao oko 500 kvadratnih metara i bio 
je podeljen na sledec i nac in: „Ćentralni prostor od oko 120 m2 prikazuje me-
traz nu robu i najleps e modele konfekcija, kompletirane cipelama, tas nama i 
drugim. U sredini je kula od oko 8 met., koja je centar aranz mana. Na jednom 
platou obuhvac ene su sve kolekcije koz ne konfekcije i same koz e. Na drugom 
platou mus ka, z enska i dec ja konfekcija. Bokovi ovog sektora su uređeni u 

 
38 DA MSP, PA, 1963, f. 127, dos. 9, 443039, Izloz ba robe s iroke potros nje u Kijevu 1963, 18. 

3. 1963. 
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ambijentima – zimski sport, letnji sport, dec ji, radni. U ovom sektoru uklop-
ljena je i narodna radinost.” 

 

 
Slika 3: Pogled na „samoposlugu”. („Yugoslav exhibition of consumer goods in Kiev”,  

Commercial information XVI, no. 9, September 1963, 20) 

 
 Drugi sektor – „savremena trz nica”, odnosno „samoposluga” – obu-
hvatao je oko 200 kvadrata. U pripremnim materijalima za Izloz bu na sledec i 
nac in je opisan: „Posetioci preko rampe obilaze samo sa jedne strane ‘samo-
posluge’ koja je uređena klasic no sa gondolama. Pristup u ‘samoposlugu’ je 
moguc  samo za pozvane. ‘Samoposluga’ prikazuje kompletnu prehrambenu 
industriju, alkoholna i bezalkoholna pic a, hemijsku industriju, kozmetiku, 
plastic ne mase i konfekciju, metaloprerađivac ku, elektroindustriju, i druge 
kuc ne potreps tine. Rashladni uređaji c e nadopuniti sa smrznutim jelom i dr. 
proizvodima ovaj sektor. [...] U sklopu – odnosno na kraju ‘Samoposluge’ bic e 
prikazan i jedan pult bar (Snack bar) potpuno opremljen i uređen.” 
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 S to se tic e galerije, ona je imala „12 ambijenata”, odnosno „uređenih 
soba za raznu delatnost – dnevnu, spavac u, radnu, dec ju, hotelsku, kuhinju 
itd”. Sve sobe trebalo je da budu „potpuno kompletirane” sa razlic itim proiz-
vodima („primer: dnevna soba ima zavese, tepih, radio, televizor, vazne, slike, 
knjige, ukrase”). Deo galerije trebalo je da bude uređen u vitrinama u kojima 
su bile izloz ene knjige, ploc e, muzic ki instrumenti, tranzistori, razlic iti proi-
zvodi od stakla i keramike i slic no. Proizvodi elektroindustrije su – osim iz-
laganja po ambijentima i u samoposluzi – bili prikazani i na zasebnom pro-
storu. Na spoljnom prostoru bilo je izloz eno sedam putnic kih automobila, 
dva manja i dva vec a autobusa, kao i razlic iti „motocikli, skuteri, mopedi i 
motori za c amce”.39 
 Odgovarajuc e fotografije sa tekstualnim pojas njenjima pratile su sve 
sektore Izloz be. Ćelokupna konstrukcija je bila urađena u Jugoslaviji, a po-
tom transportovana i montirana u Kijevu. Sve je bilo – kako su isticali u Za-
vodu za privrednu propagandu u inostranstvu – „res eno i oblikovano na sa-
vremeni nac in uređenja izloz bi”. U istom duhu bio je i aranz man Izloz be. U 
sluc aju tekstila i koz e aranz man je bio „atraktivan i ambijentski”, uz „punu 
upotrebu rekvizita i lutaka”. Names taj je bio uređen „ambijentski” uz koris c e-
nje razlic itih „intimnih dodataka”, a samoposluga na uobic ajen nac in sa dosta 
razlic itih proizvoda.40 U sluc aju samoposluge oc igledno je da je Zavod za pri-
vrednu propagandu u inostranstvu koristio propagandne, marketins ke mo-
dele preuzete sa Zapada, a – po svemu sudec i – isto se odnosilo i na („savre-
meni”) aranz man ostalih proizvoda. Uz upotrebu ostalih sredstava i metoda, 
koji se i danas koriste u ekonomskoj diplomatiji (katalozi, prospekti, bros ure, 
fotografije, slike, oglas avanje putem s tampanih i audio-vizuelnih medija, 
konferencija za s tampu, organizacija degustacije hrane i pic a, organizovanje 
prijema…),41 sve to je doprinelo uspehu koji je postigla Izloz ba. 
 Do tanc ina je isplanirana i upotreba razlic itih propagandnih sredstava, 
poput fotografija, plakata, „kolor dijapozitiva”, slikarskih panoa, tekstova i gra-
fikona, „ozvuc avanja paviljona”, deljenja znac ki i razlic itih publikacija, pripre-
me tekstova i oglasa, odnosno materijala za konferencije za s tampu i odgova-
rajuc ih sadrz aja za televiziju i radio. Kada je o fotografijama rec , one su obu-
hvatale veliki broj razlic itih tema u vezi sa privredom, turizmom, kulturom, 
prosvetom, zdravstvenom i socijalnom zas titom socijalistic ke Jugoslavije, a pa-
z nja je posvec ena i pitanju „politic kih odnosa sa SSSR-om”. Uz njih je priprem-
ljeno i oko 50 tekstova i grafikona koji su postavljani na zasebne panoe sa ci-
ljem da pruz e dodatna pojas njenja u vezi sa izloz enim proizvodima ili određe-

 
39 DA MSP, PA, 1963, f. 127, dos. 9, 443039, Izloz ba robe s iroke potros nje u Kijevu 1963, 18. 

3. 1963; „Данас се у Кијеву отвара велика Југословенска изложба робе широке по-
трошње”, Борба, 15. 7. 1963, 3. 

40 DA MSP, PA, 1963, f. 127, dos. 9, 443039, Izloz ba robe s iroke potros nje u Kijevu 1963, 18. 
3. 1963. 

41 Zoran S. Golubovic , Komuniciranje u ekonomskoj diplomatiji (Beograd: Sluz beni glasnik, 
2012), 80, 84, 97–98, 102, 103, 106, 108–109, 149. 
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nim „ops tim pitanjima”. Putem tih tekstova i grafikona trebalo je da posetioci 
dobiju najvaz nije informacije o privrednom, drus tvenom, politic kom i kultur-
nom razvoju Jugoslavije. Paviljon je u celini bio „ozvuc en”, tako da su posetioci 
mogli da c uju raznovrsnu jugoslovensku muziku, koja je bila prac ena kratkim 
pojas njenjima. Pos to je u SSSR-u dosta popularno bilo „deljenje znac aka u cilju 
propagande”, odluc eno je da se izradi prigodna znac ka koja je bila namenjena 
za masovno deljenje posetiocima.42 
 Niz razlic itih publikacija je, takođe, trebalo da se iskoristi u propa-
gandne svrhe. U „specijalnoj publikaciji” je trebalo „analitic ki i studiozno pri-
kazati razna pitanja iz jugoslovenskog privrednog z ivota”. Ova „publikacija 
ozbiljnog sadrz aja” trebalo je da izgleda reprezentativno i da se deli „privred-
nim rukovodiocima i ostalim znac ajnim posetiocima izloz be” (tiraz : 7000 
primeraka). Za masovno deljenje posetiocima bilo je pripremljeno „posebno 
izdanje ‘ops teg privrednog prospekta’” koje je imalo 24 strane i bilo s tampa-
no u 150.000 primeraka na ukrajinskom jeziku, kao i posebno izdanje turi-
stic kog prospekta, koji je koris c en „u cilju turistic ke propagande na sajmovi-
ma u inostranstvu” (tiraz : 50.000 primeraka). Zbog „velike obostrane zainte-
resovanosti za prodaju, odnosno kupovinu names taja” odluc eno je da se 
s tampa i „jedna c isto komercijalna publikacija koja c e prikazati izvozne mo-
guc nosti jugoslovenske drvne industrije”, a pripremljene su i druge propa-
gandno-informativne publikacije.43 
 Osim ovih mera, Zavod je isplanirao i da se – „u cilju propagande izlo-
žbe” – pripremi određeni broj članaka i tekstova „koji bi se ponudili za plasi-
ranje u sovjetskoj štampi”. Planirano je da se „daju” i oglasi u sovjetskoj štampi 
i na radiju. U dogovoru sa Radio-televizijom Beograd pripremljeni su za emi-
tovanje i „specijalni radio i televizijski programi”. Osim navedenog, bio je is-
planiran i niz „pratećih akcija uz izložbu”. Izložba je, na taj način, poslužila kao 
„pogodan milje za jedan veći broj pratećih manifestacija” koje je trebalo da „u-
potpune [...] izlaganje i učine određeni propagandni efekat na sovjetske pri-
vrednike i široku publiku, kao i da doprinesu proširenju saradnje na kultur-
nom i ekonomskom planu između dve zemlje”. Od „pratećih akcija” posebno 
ističemo: 1) prikazivanje dokumentarnih i igranih filmova; 2) „održavanje re-
vije savremenog odevanja”; 3) „organizovanje jugoslovenskog restorana”.44 
 Zavod za privrednu propagandu u inostranstvu planirao je da se to-
kom Izložbe „u pogodnoj prostoriji” prikazuju jugoslovenski „kratkometražni 
filmovi privrednog, kulturnog i turističkog sadržaja”. Razmatrana je i moguć-
nost da se tokom održavanja Izložbe „organizuje nedelja jugoslovenskih igra-
nih filmova u kijevskim bioskopima”.45 Posle preispitivanja ovih jugosloven-

 
42 DA MSP, PA, 1963, f. 127, dos. 9, 443039, Izloz ba robe s iroke potros nje u Kijevu 1963, 18. 

3. 1963. 
43 Isto. 
44 Isto. 
45 Isto. 
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skih zahteva, sovjetska strana je obavestila da se „kratkometražni filmovi [...] 
mogu prikazivati za vreme izložbe u Kijevu svakog dana uveče na letnjoj po-
zornici (otvoren prostor na samoj izložbi – 1000 mesta) ili u kino – Progres 
svakog dana od 10 do 13 časova (400 mesta)”. Što se tiče igranih filmova, so-
vjetska strana je preuzela na sebe organizaciju „Nedelje jugoslovenskog fil-
ma”.46 Po pitanju modne revije, Zavod je planirao da se ona održi „u toku ne-
koliko dana za vreme trajanja izložbe” i da bude „propraćena odgovarajućim 
muzičkim programom”.47 Sovjetska strana se saglasila sa tim i u mesecima koji 
su prethodili Izložbi rešavana su određena „tehnička pitanja (prostorije, ulaz-
nice, deljenje prihoda itd.)” i potpisan je dodatni ugovor o modnoj reviji.48 
 Vaz nu „pratec u akciju” c inilo je „organizovanje nacionalnog restora-
na”.49 Zavod za privrednu propagandu u inostranstvu preduzeo je korake da se 
tokom trajanja Izloz be organizuje rad restorana u kome bi se sluz ila jela i pic a 
iz Jugoslavije.50 Sovjetska strana se saglasila sa predlogom i odluc eno je da „ob-
sluz ivajuc i personal i kuvari” budu sovjetski, a da se radi po jugoslovenskoj 
„recepturi” i uz nadzor instruktora. U narednom periodu bilo je dogovoreno 
da 4–5 jugoslovenskih instruktora radi u restoranu, a ugovorom sa „Prodin-
torgom” regulisana je isporuka pic a i razlic itih „specijaliteta” iz Jugoslavije.51 
 U mesecima koji su prethodili Izloz bi obe strane su bile aktivne i ona je 
paz ljivo i temeljno pripremljena.52 Poc etkom jula 1963. pomoc nik drz avnog se-

 
46 DA MSP, PA, 1963, f. 129, dos. 9, 413914, Mijatovic , DSIP-u, 20. 4. 1963; Isto, f. 128, dos. 1, 

419011, Operativno pismo Ekonomskog sektora Ambasade SFRJ u Moskvi za period od 1. 
maja do 28. maja 1963, 31. 5. 1963. 

47 DA MSP, PA, 1963, f. 128, dos. 4, 443039, Izloz ba robe s iroke potros nje u Kijevu 1963, 18. 
3. 1963. 

48 DA MSP, PA, 1963, f. 129, dos. 9, 413914, Mijatovic , DSIP-u, 20. 4. 1963; Isto, f. 127, dos. 13, 
415586, Operativno pismo Ekonomskog sektora Ambasade FNRJ u Moskvi za period od 
29. 3. do 1. 5. 1963, 3. 5. 1963. 

49 Organizovanje „nacionalnih restorana Jugoslavije” na međunarodnim sajmovima i izloz ba-
ma predstavljalo je „jedan od vidova ops te i komercijalne turistic ke propagande”. Ovaj „vid 
turistic ke propagande” bio je popularan zbog toga s to je predstavljao „najjeftiniju komerci-
jalnu propagandu u inostranstvu”. Naime, prihodi od prodaje jela i pic a bili su takvi da su se 
mogli „pokriti svi tros kovi ukljuc iv i tros kove puta i dnevnica osoblja koje radi u restoranu”. 
Restorani su bili dekorisani sa „eksponatima turistic kih mesta i raznih atraktivnosti Jugosla-
vije”, u njima su deljeni „turistic ko-propagandni materijali” i „jelovnici sa nacionalnim jelima 
i pic ima”, nastupala su „kulturno-umetnic ka drus tva” i „zabavni orkestri”, a osoblje je bilo 
„obuc eno u nacionalne nos nje”. – AJ, Savezna privredna komora (30), f. 103, Organizacija ju-
goslovenskih nacionalnih restorana na međunarodnim sajmovima, 5. 3. 1963; Isto, Nacio-
nalni restorani Jugoslavije na međunarodnim sajmovima. 

50 DA MSP, PA, 1963, f. 128, dos. 4, 443039, Izloz ba robe s iroke potros nje u Kijevu 1963, 18. 
3. 1963. 

51 DA MSP, PA, 1963, f. 129, dos. 9, 413914, Mijatovic , DSIP-u, 20. 4. 1963; Isto, f. 128, dos. 1, 
419011, Operativno pismo Ekonomskog sektora Ambasade SFRJ u Moskvi za period od 1. 
maja do 28. maja 1963, 31. 5. 1963. 

52 DA MSP, PA, 1963, f. 128, dos. 9, 44764, Izloz ba proizvoda s iroke potros nje u Kijevu 1963, 
9. 2. 1963; Isto, 443039, Izloz ba robe s iroke potros nje u Kijevu 1963, 18. 3. 1963; Isto, f. 
129, dos. 9, 413914, Mijatovic , DSIP-u, 20. 4. 1963. 
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kretara za inostrane poslove Dus an Kveder je isticao: „Ovoj izloz bi mi pridajemo 
osobiti znac aj s obzirom da je lic no N. S. Hrus c ov predloz io drugu Predsedniku 
za vreme njegovog boravka u SSSR da se izloz ba odrz i u Kijevu, kao i zbog sada-
s njih nas ih odnosa sa SSSR”. Pristupajuc i na ovakav nac in Izloz bi, DSIP je od Od-
bora za ekonomske odnose sa inostranstvom SIV-a traz io da „predloz i drz avnu 
delegaciju na visokom nivou”.53 Uvaz avajuc i navedene preporuke, Savezno izvr-
s no vec e je za s efa delegacije odredilo c lana SIV-a, saveznog sekretara za robni 
promet Dragutina Kosovca. U sastav delegacije ulazili su jos  i: potpredsednik 
SPK Dus an Dragosavac, zamenik nac elnika Prve uprave DSIP Boz idar Dimitrije-
vic , referent u SSST Milo Stjepovic , direktor Zavoda za privrednu propagandu u 
inostranstvu i direktor jugoslovenske izloz be u Kijevu Ć edomir Dz omba i savet-
nik Ambasade SFRJ u Moskvi Mladen Sekicki.54 
 Izloz ba je svec ano otvorena 15. jula 1963. Uz zvanic nu jugoslovensku 
delegaciju, navedenog sastava, otvaranju je prisustvovao i ambasador Ć. Mija-
tovic . S druge strane, otvaranju su prisustvovali visoki sovjetski i ukrajinski 
zvanic nici: zamenik predsednika Ministarskog saveta Ukrajinske Sovjetske So-
cijalistic ke Republike (USSR)55 P. T. Tronjko, ministar trgovine USSR-a G. L. 
Sahnovski, zamenik ministra spoljne trgovine SSSR-a I. F. Semic asnov, zamenik 
predsednika Drz avnog komiteta za trgovinu SSSR-a Smirnov, vis e ministara 
USSR-a i „niz drugih vis ih rukovodioca Ukrajine i grada Kijeva”. Pre otvaranja 
izvedene su jugoslovenska, sovjetska i ukrajinska himna, a potom su govore 
odrz ali D. Kosovac i G. L. Sahnovski. Istog dana uvec e Direkcija izloz be priredila 
je prijem na kome su bili prisutni navedeni sovjetski rukovodioci, kao i ostale 
zvanice. Na prijemu su D. Kosovac i P. T. Tronjko „odrz ali krac e zdravice u koji-
ma su istakli prijateljske odnose koji postoje između dve zemlje”. Jugosloven-
ska delegacija je tokom c itavog boravka u Kijevu bila „okruz ena prijateljskom 
paz njom”. Vis e ukrajinskih rukovodilaca posetilo je i obis lo Izloz bu. Prvi sekre-
tar ĆK KPU P. J. S eljest i predsednik Ministarskog saveta USSR I. P. Kazanec su 

 
53 DA MSP, PA, 1963, f. 128, dos. 9, 422162, Kveder, Odboru za ekonomske odnose sa inos-

transtvom SIV-a, 3. 7. 1963. 
54 AJ, 130–629–1039, Nikezic , SIV-u, 10. 7. 1963; Isto, Res enje SIV-a o putovanju delegacije 

SFRJ na otvaranje izloz be robe za s iroku potros nju u Kijevu, 10. 7. 1963. 
55 Sovjetska Ukrajina je po znac aju predstavljala drugu najvaz niju republiku u SSSR-u. Po 

povrs ini teritorije (603,7 hiljada kvadratnih kilometara) nalazila se na trec em, a po broju 
stanovnika na drugom mestu (prema popisu iz 1959. imala je 41.869.000 z itelja). Osim 
velike teritorije, imala je i dobar geografski poloz aj. Raspolagala je sa znac ajnim i razno-
vrsnim privrednim potencijalima, i predstavljala jednu od najvaz nijih industrijskih i po-
ljoprivrednih oblasti SSSR-a. Tokom c itavog postojanja „domovine socijalizma” ova sovjet-
ska republika imala je vaz nu ulogu. [Страна Советов за 50 лет, 16; Андреа Грациози, 
Советский Союз в 209 цитатах 1914–1991 (Москва: РОССПЭН, 2010), 197; К. П. 
Курылев и Д. А. Дегтерев, „Роль и место Украины в СССР: завышенное социально-
экономическое и переоцененное политическое влияние (Ч. 1)”, Постсоветские ис-
следования, Т. 1, но. 6 (2018): 516–525; М. С. Григорьев, В. Н. Деи него, А. Р. Дюков, С. 
А. Засорин, А. А. Малькевич, С. А. Манько и В. Л. Шаповалов, История Украины (Мо-
сква: Международные отношения, 2023), 444–448, 453.] 
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u razgovoru sa direktorom Izloz be „isticali pozitivan razvoj odnosa između Ju-
goslavije i SSSR-a”, a „posebno su govorili o tome da Hrus c ov lic no nastoji da 
se odnosi sa Jugoslavijom s to uspes nije razvijaju”. Izloz ba je na njih ostavila 
„veoma prijatan utisak” i naglas avali su da su tokom obilaska „videli mnogo 
dobrih proizvoda”. „Na nas su naroc ito povoljan utisak ostavili proizvodi lake 
industrije – obuc a, tekstil, modna konfekcija i names taj koji je veoma lepih 
oblika, lak i prijatan. Automobili jugoslovenske proizvodnje takođe su dobri” – 
isticali su visoki rukovodioci Sovjetske Ukrajine.56 
 

 
Slika 4: Vozila izloz ena na „spoljnom prostoru”.  

(AJ, Novinska agencija „TANJUG” (112), 410–13169, 2) 
 

Sovjetski mediji su blagovremeno informisali javnost, tako da je u Ki-
jevu od samog poc etka vladalo veliko interesovanje za Izloz bu.57 Nedelju dana 
po njenom otvaranju, jugoslovenske diplomate su obaves tavale Beograd o 
uspes noj organizaciji Izloz be i dobro odabranim proizvodima koji su „izazvali 
veliki interes kod Ukrajinaca i drugih sovjetskih poslovnih ljudi”. Napominjali 

 
56 DA MSP, PA, 1963, f. 128, dos. 9, 424632, Gorski, DSIP-u, 23. 7. 1963; Isto, 428737, Beles ka 

o izloz bi jugoslovenske robe s iroke potros nje u glavnom gradu Ukrajine, 29. 8. 1963; 
„Привредна делегација СФРЈ вратила се из Кијева”, Политика, 20. 7. 1963, 3; „Високи 
руководиоци Украјине посетили изложбу СФРЈ”, Исто, 23. 7. 1963, 2. 

57 „Данас се у Кијеву отвара југословенска изложба робе широке потрошње”, Полити-
ка, 15. 7. 1963, 5; „Југословенска изложба изазвала велико интересовање у Кијеву”, 
Борба, 19. 7. 1963, 4. 
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su da je preko radija i televizije Izloz ba propagirana na odgovarajuc i nac in i da 
je s tampa ops irno izves tavala o njenom otvaranju. Isticali su „veoma dobar” 
prijem na koji je Izloz ba nais la i kod zvanic nika, i kod „naroda”, kao i to da je 
knjiga utisaka bila ispunjena pozitivnim reakcijama. Posetu Izloz be su ocenji-
vali kao „zadovoljavajuc u”, a o zainteresovanosti koja je u Kijevu za nju vladala 
na upec atljiv nac in svedoc e sledec i redovi: „Prvobitno radno vreme izloz be bi-
lo do 18 c asova, zatim produz eno na zahtev posetilaca do 19, odnosno sada do 
20 c asova. U nedelju pred paviljonom bilo u redu nekoliko hiljada ljudi koji su 
c ekali da uđu u paviljon.” I organizacija modne revije od strane jugoslovenskih 
diplomata okarakterisana je kao „dosta dobra”, s to se odrazilo i na zadovolja-
vajuc u posetu („karte rasprodane po nekoliko dana unapred”).58 
 S to se „pratec ih akcija” tic e, pomenuta modna revija trajala je od 16. 
do 31. jula. Na njoj je bilo prikazano oko 180 razlic itih modela, a posetilo ju je 
oko 25.000 lica. Tokom trajanja Izloz be u Kijevu su prikazivani jugoslovenski 
filmovi, a bila je organizovana i „nedelja jugoslovenskog filma”. Poc etkom av-
gusta u glavnog gradu Ukrajine je gostovala „jugoslovenska estradna grupa” 
(1–5. avgust 1963).59 Blizu paviljona nalazio se restoran „Vesna” u kome su Ki-
jevljani mogli da probaju „jugoslovenska pic a i jugoslovensku kuhinju”. Kako 
su zapazili Jugosloveni: „Građani su rado posec ivali ovaj restoran.” „Sve ove 
manifestacije su doprinele da je u Kijevu u mesecu julu i poc etkom avgusta 
neprekidno bila prisutna Jugoslavija” – isticale su jugoslovenske diplomate.60 
 Dopisnik sovjetskog c asopisa „Spoljna trgovina” (rus. Внешняя тор-
говля) na sledec i nac in je video i c itaocima prikazao izgled i atmosferu koja 
je vladala na Izloz bi: „Kao simbol jedinstva nas ih naroda kod ulaza u paviljon, 
gde se razmestila izloz ba robe s iroke potros nje Jugoslavije, razvijene su drz av-
ne zastave SFRJ, SSSR-a i USSR-a. U prostranom predvorju su ogromne foto-
grafije na kojima su prikazani susreti N. S. Hrus c ova sa Josipom Brozom Titom 
u Kijevu i susret L. I. Brez njeva sa predsednikom Jugoslavije u Beogradu. Na 
relativno nevelikoj povrs ini paviljona sa velikim ukusom su elegantno i racio-
nalno raspoređeni odec a, obuc a, televizori, elektroaparati, names taj, prehram-
beni proizvodi i napici, koje proizvodi vis e od dvesta preduzec a Jugoslavije.61 

 
58 DA MSP, PA, 1963, f. 128, dos. 9, 424632, Gorski, DSIP-u, 23. 7. 1963. 
59 „Jugoslovenski estradni ansambl” gostovao je u SSSR-u od 1. jula do 17. avgusta 1963. U kon-

tekstu jugoslovensko-sovjetskih veza na muzic kom planu vredi istac i da se u sastavu grupe 
nalazio i Đorđe Marjanovic  „koji je osvojio simpatije publike”. („Десет хиљада гледалаца на 
концерту југословенске естраде у Одеси”, Политика, 1. 8. 1963, 13.) Bilo je to prvo go-
stovanje Đ. Marjanovic a u SSSR-u, koji je kasnije u „prvoj zemlji socijalizma” stekao ogromnu 
popularnost i brojne oboz avaoce – „đokiste”. [Marijana Dujovic , Energija slobode. Stvaralač-
ka biografija Đorđa Marjanovića (Beograd: Ćlio, 2019), 34–36, 39–40, 49, 90, 101–104.] 

60 DA MSP, PA, 1963, f. 128, dos. 9, 428737, Beles ka o izloz bi jugoslovenske robe s iroke po-
tros nje u glavnom gradu Ukrajine, 29. 8. 1963; „Yugoslav exhibition of consumer goods in 
Kiev”, Commercial information XVI, no. 9, September 1963, 21. 

61 Prema podacima iz c asopisa Zavoda za privrednu propagandu u inostranstvu, na Izloz bi 
su bili prikazani proizvodi oko 120 jugoslovenskih preduzec a. („Yugoslav exhibition of 
consumer goods in Kiev”, Commercial information XVI, no. 9, September 1963, 21.) 
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Sa proizvodima nekih jugoslovenskih preduzec a Kijevljani su vec  dobro upoz-
nati. Mnoge z ene koje razgledaju izloz bu lupkaju tankim s tiklama cipela proi-
zvedenih u Jugoslaviji. Na mnogim mus karcima su kos ulje i odela sa markom 
firme ‘Ćentrotekstil’. Svake godine s iri se sovjetsko-jugoslovenska trgovina. 
Sovjetski potros ac  c e samo u toku 1963. godine dobiti vis e od 2 miliona pari 
jugoslovenske obuc e. Posetioci izloz be paz ljivo slus aju informacije vodic a o to-
me da c e bratska republika prodati nas oj zemlji u tekuc oj godini 136 hiljada 
mus kih i z enskih odela, 860 hiljada vunenih proizvoda, 711 hiljada mus kih ko-
s ulja i mnogo druge robe.”62 
 S tampa i dokumenti svedoc e o tome da su „eksponati bili [...] dobro o-
dabrani” i da su „privukli [...] veliku paz nju posetilaca”. Posetioci su se „pohvalno 
izraz avali o izloz enim eksponatima kao i uops te o dostignuc ima Jugoslavije”. 
Knjiga utisaka je bila „puna pohvala i priznanja kvalitetu i asortimanu izloz ene 
robe”. U izves tajima jugoslovenskih diplomata i s tampi navodi se da je Izloz bu 
posetilo „oko 250 hiljada građana”, odnosno da je „svaki c etvrti građanin” Kijeva 
„posetio izloz bu”. Osim broja posetilaca, znac ajna je paz nja koju je ovaj događaj 
dobio u medijima, kao i c injenica da su Izloz bu posetili ljudi iz spoljnotrgovin-
skog aparata SSSR-a, koji su osmotrili jugoslovenske proizvode i dobili kataloge 
u kojima su isti detaljno prikazani. Vaz no je i to s to je sovjetska strana otkupila 
sve eksponate koji su bili izloz eni, s to se koristilo za dalje pokazivanje i naruc i-
vanje jugoslovenskih proizvoda. Sveukupno posmatrano, niz dokumenata, kao i 
pisanje jugoslovenske i sovjetske s tampe, svedoc e o tome da je Izloz ba „postigla 
svoj cilj”, odnosno da je „postigla [...] veliki uspeh”.63 
 S iri pogled na određene stvari, poput daljeg plasmana jugoslovenskih 
proizvoda s iroke potros nje na sovjetsko „trz is te” ili poređenje sa drugim slic nim 
manifestacijama, upotpunjava predstavu o znac aju kijevske izloz be. U vezi sa pr-
vim, istic emo da se Izloz ba pozitivno odrazila na dalju prodaju i s irenje asorti-
mana i kolic ina jugoslovenskih proizvoda s iroke potros nje koji su izvoz eni u 
SSSR. Tokom njenog odrz avanja vođeni su razgovori i pregovori između niza ju-
goslovenskih i sovjetskih predstavnika u vezi sa daljim povec anjem kako „van-
kontigentne”, tako i redovne razmene robe s iroke potros nje,64 s to je posluz ilo 
kao uvod za dalje iskorake na tom planu. Od 1963. bila je uoc ljiva tendencija stal-

 
62 Вс. Ведин, „Киевляне знакомятся с югославскими изделиями”, Внешняя торговля, 

но. 9 (1963), 10–11. 
63 DA MSP, PA, 1963, f. 126, dos. 10, 443312, Odnosi Jugoslavija–SSSR, 5. 10. 1963; Isto, dos. 

14, 443256, Zabeles ka povodom traz enja Ambasade SSSR da N. S. Patolic ev poseti A. Ran-
kovic a, 24. 9. 1963; Isto, f. 128, dos. 2, 426824, Zabeles ka o razgovoru Nikolic a sa Baturi-
nom, 26. 7. 1963; Isto, dos. 9, 428737, Beles ka o izloz bi jugoslovenske robe s iroke potro-
s nje u glavnom gradu Ukrajine, 29. 8. 1963; „Затворена југословенска изложба робе 
широке потрошње у Кијеву”, Борба, 5. 8. 1963, 6; Вс. Ведин, „Киевляне знакомятся с 
югославскими изделиями”, Внешняя торговля, но. 9 (1963), 10–11. 

64 DA MSP, PA, 1963, f. 128, dos. 1, 424511, Gorski, DSIP-u, 23. 7. 1963; Isto, Javorski, Amba-
sadi SFRJ u Moskvi, 31. 7. 1963; Isto, dos. 2, 426824, Zabeles ka o razgovoru Nikolic a sa 
Baturinom, 26. 7. 1963; „У Кијеву вођени југословенско-совјетски разговори о трго-
вини”, Политика, 17. 7. 1963, 1. 
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nog porasta izvoza robe s iroke potros nje u „prvu zemlju socijalizma”. Vec  za na-
rednu, 1964. godinu taj rast bio je primetan,65 a u nastavku s ezdesetih dos lo je 
do daljeg povec anja izvoza robe s iroke potros nje u SSSR.66 Ista tendencija bila je 
prisutna i u narednom periodu.67 Oc ekivanja Beograda u pogledu toga da c e ki-
jevska izloz ba „naroc ito pomoc i sagledavanju moguc nosti za povec anje jugoslo-
venskog izvoza u SSSR”68 bila su, dakle, ispunjena. 
 Druga stvar koja posredno govori o znac aju i razmerama Izloz be jeste 
njeno poređenje sa drugim slic nim manifestacijama iz tog perioda. Pre svega, 
od 41 samostalne izloz be ili uc es c a na međunarodnim sajmovima koje je Ju-
goslavija organizovala ili na kojima je uc estvovala u periodu od 1963. do 1965. 
godine, kijevska izloz ba se po izdvojenim sredstvima nalazi ubedljivo na pr-
vom mestu sa 165.745.472 dinara. Od ukupno 41 manifestacije, za svega jos  
dve izdvojena je suma vec a od 100 miliona dinara i to: 107.861.199 dinara u 
Alz iru (1964), odnosno 115.534.490 dinara u Karac iju (1964). Za sve ostale 
manifestacije, pojedinac no posmatrano, izdvojena su sredstva koja su bila zna-
c ajno manja od onih za kijevsku izloz bu. Jos  neki parametri govore u prilog 
razmeru, odnosno znac aju Izloz be odrz ane u Kijevu. Ona se sa 1500 kvadrat-
nih metara zatvorenog izloz benog prostora ponovo nalazila na prvom mestu 
od 41 manifestacije. S to se povrs ine izloz benog prostora na otvorenom tic e, tu 
se sa 500/600 kvadrata, takođe, nalazila u vrhu.69 
 

* 
 

 Na osnovu svega navedenog, za Izloz bu jugoslovenske robe s iroke 
potros nje u Kijevu moz emo rec i da je predstavljala pravi – i izuzetno uspes an 
(!) – poduhvat jugoslovenske „ekonomske propagande” u inostranstvu. Pret-
hodna Izloz ba jugoslovenske robe s iroke potros nje odrz ana u Moskvi 1960. 
godine je – kako su zvanic nici „Ćentrotekstila” isticali – „pokrenula sa mrtve 
tac ke pitanje nas eg izvoza”,70 tako da su određeni jugoslovenski proizvodi, po-
put „names taja, konfekcije i trikotaz e”, 1963. bili „vec  [...] poznati sovjetskim 
potros ac ima”. Jugoslovenska strana je putem Izloz be nastojala da prikaz e „no-
ve tipove i modele” tih proizvoda, kao i ostalu robu s iroke potros nje. Odnosno, 
da „sovjetske privrednike i s iroki krug potros ac a upozna sa najnovijim asorti-

 
65 Нинковић, „Економски односи”, 898, 917, 938. 
66 Чорбић, „Анализа спољнотрговинских односа Југославија–СССР у периоду 1965–

1969”, 75. 
67 Валерии  Сергеевич Милованов, Советско-югославские экономические отношения (Мо-

сква: Наука, 1978), 66–67; Ć ernis ov, Spoljna trgovina, 96–98; Tripkovic , „Uspon”, 186–187. 
68 „Данас се у Кијеву отвара велика Југословенска изложба робе широке потрошње”, 

Борба, 15. 7. 1963, 3. 
69 AJ, 130–735–1192, Uc es c e Jugoslavije na sajmovima i izloz bama 1963, 1964, 1965. godine. 
70 DA MSP, PA, 1964, f. 206, dos. 30, 451016, Stenografske beles ke po pitanju obrazovanja 

Sekcije za unapređenje ekonomske saradnje sa SSSR i komercijalno-tehnic kog biroa u Mo-
skvi, 7. 1. 1964. 



Momir NINKOVIĆ  

320 

manom jugoslovenske robe s iroke potros nje koju jugoslovenska preduzec a 
vec  isporuc uju ili su spremna da izvoze u SSSR”.71 Pos to je posle Izloz be zna-
c ajno pospes en dalji plasman jugoslovenskih proizvoda s iroke potros nje na 
„trz is te” SSSR-a, moz emo rec i da je ona predstavljala odlic an primer uspes ne 
primene „ekonomske propagande” u inostranstvu. Na primeru kijevske izlo-
z be mogu se videti koristi i dometi koje su „manifestacije” tog tipa mogle imati 
za povec anje izvoza jugoslovenskih proizvoda, odnosno za „osvajanje ili s ire 
prodiranje na strana trz is ta” i, uops te, „pros irenje ekonomske saradnje sa ino-
stranstvom”.72 Naravno, takav uspeh bio je moguc  usled kumulativnog, zbirnog 
dejstva vis e faktora – pogodne klime u politic kim odnosima, velikih sovjetskih 
potreba za robom tog tipa i jugoslovenskih izvoznih moguc nosti, pa i kvaliteta 
proizvoda namenjenih za s iroku potros nju. Bez obzira na određene nedostat-
ke,73 jugoslovenski proizvodi s iroke potros nje bili su izuzetno cenjeni u SSSR-
u. U oc ima sovjetskih potros ac a ti proizvodi su bili kvalitetniji od onih koji su 
u „domovinu socijalizma” stizali iz Istoc ne Nemac ke, Ć ehoslovac ke, Poljske ili 
Bugarske i podjednako traz eni kao roba s iroke potros nje iz zapadnih, „kapita-
listic kih” drz ava.74 
 

  

 
71 „Данас се у Кијеву отвара велика Југословенска изложба робе широке потрошње”, 

Борба, 15. 7. 1963, 3. 
72 AJ, 130–735–1192, Nas a ekonomska propaganda za inostranstvo, 19. 6. 1965. 
73 DA MSP, PA, 1963, f. 128, dos. 2, 427396, Informacija o primljenim reklamacijama u vezi 

los eg kvaliteta proizvoda koje isporuc ujemo Sovjetskom Savezu, 17. 8. 1963. 
74 Твердюкова, „’Лучшее из доступного’”, 176. 
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Exhibition of Yugoslav Consumer Goods in Kiev (July 15–August 4, 1963) 

 
Abstract: The article examines the organization, implementation, and out-
comes of the exhibition of Yugoslav consumer goods held in Kiev from 15 
July to 4 August 1963. The exhibition showed “the widest range” of Yugoslav 
consumer goods. The products were “well selected” and the furnishings 
were modern and “atmospheric”. The exhibition proved highly successful, 
attracting approximately 250,000 visitors, among them numerous Soviet of-
ficials. After the exhibition, Yugoslav exports of consumer goods to the So-
viet Union increased. The exhibition represented a major effort in Yugoslav 
“economic propaganda” abroad and constituted a significant milestone in 
the (economic) relations between Yugoslavia and the Soviet Union in 1963. 
 
Keywords: Yugoslavia, Soviet Union, Kiev, exhibition, economy, economic 
history, foreign trade, consumer goods, 1963 

 
 The organization of the exhibition of Yugoslav consumer goods in Kiev 
constituted a significant event in Yugoslav–Soviet (economic) relations in 
1963. It was described as an “economic-propagandistic manifestation” with 
both “very broad propagandistic” and “commercial significance.” The exhibiti-
on featured the “widest range” of Yugoslav consumer goods, displayed across 
1,500 square meters of indoor space and 600 square meters outdoors. Within 
the indoor section, particular emphasis was placed on “textile and leather pro-
ducts.” Inside the pavilion, furniture, various products from the “food, chemi-
cal and metalworking industries” as well as “household appliances and devi-
ces,” “crystal glass,” porcelain, musical instruments, folk crafts and sports 
props were exhibited. “Ćars, buses, motorbikes and bicycles” were exhibited 
in the open-air area. All the exhibits were “well selected” and the arrangement 
was of a very high standard. A number of “accompanying activities” were also 
organised, such as a “fashion show”, the screening of Yugoslav films, the per-
formance of a “Yugoslav variety group” and the operation of a restaurant with 
“Yugoslav drinks and Yugoslav cuisine.” The exhibition was “met with great in-
terest” and visited by around 250,000 people. It had an extremely positive in-
fluence on the subsequent sale of Yugoslav consumer goods in the USSR. The 
article covers a wide range of topics, from the first initiatives to organise the 
exhibition in 1961, to the preparations carried out and the course of the exhi-
bition itself, to the “consequences” it had for the further development of Yugo-
slav-Soviet trade exchange. 


